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Un	  obiettivo	  ambizioso:	  raccogliere	  
a	  Bologna	  le	  soluzioni	  più	  
intelligenti	  per	  le	  città	  intelligenti	  

IMG	  CC	  by	  Perry	  French	  



Smart	  City	  Exhibition:	  
convegni	  +	  laboratori	  	  
+	  area	  expo	  

Img	  CC	  by	  crtsergio	  



Cos’è	  esattamente	  una	  Smart	  
City?	  
Una	  ci4à	  può	  essere	  definita	  “smart”	  
quando	  gli	  invesKmenK	  in	  capitale	  umano,	  
sociale	  e	  in	  infrastru1ure	  tradizionali	  e	  ICT	  
producono	  uno	  sviluppo	  economico	  
sostenibile	  migliorando	  al	  contempo	  la	  
qualità	  della	  vita	  degli	  abitan<.	  	  

Una	  smart	  city	  è	  quindi	  uno	  spazio	  urbano,	  
ben	  dire4o	  da	  una	  poliKca	  lungimirante,	  che	  
gesKsce	  al	  meglio	  le	  risorse	  naturali	  
a4raverso	  una	  governance	  partecipa<va	  e	  
una	  strategia	  coerente	  nell’uso	  delle	  
tecnologie	  più	  avanzate.	  

	  
Img	  by	  CC	  Orianna	  



Quali	  assi	  per	  lo	  sviluppo?	  
Mobilità	  e	  
trasporK	  

Energia	  e	  
ambiente	  

Partecipazione	  
e	  civic	  

empowerment	  

Edilizia	  e	  
spazio	  urbano	  

Internet	  degli	  
oggeS	  

Turismo	  e	  
a4raSvità	  

ConneSvità	  e	  
reK	  

RifiuK	  e	  risorse	  
naturali	  

Salute	  e	  
teleassistenza	  

Cloud	  
compuKng	   Cultura	   ?	  



Una	  montagna	  di	  investimenti	  

2010	   	   	   	   	   	  2016	  

8	  mld	  $	  

39	  mld	  $	  

Totale	  2010-‐16	  
116	  mld	  $	  

Dimensioni	  mercato	  mondiale	  Smart	  Ci<es	  2010-‐16	  
Fonte	  ABI	  Research	  



La	  spesa	  prevista	  in	  Italia	  
Dimensioni	  mercato	  italiano	  Smart	  Ci<es	  2013-‐15	  
Fonte	  Ne<cs	  



Finanziamenti	  
•  Unione	  Europea:	  più	  di	  10	  miliardi	  di	  euro	  di	  finanziamenK	  
nel	  decennio	  2010-‐2020	  nel	  solo	  SET-‐Plan	  dedicato	  alla	  
riduzione	  del	  40%	  delle	  emissioni	  di	  CO2	  

•  Italia:	  200	  milioni	  di	  euro	  di	  finanziamenK	  MIUR	  nel	  bando	  
2012	  “Smart	  ciKes	  and	  communiKes	  and	  social	  innovaKon”	  
per	  le	  regioni	  convergenza	  

•  Digital	  Agenda	  italiana:	  altri	  600	  milioni	  di	  euro	  previsK	  nel	  
bando	  che	  dovrebbe	  uscire	  prima	  dell’estate	  

IMG	  CC	  	  by	  Seevear	  



Un	  esempio:	  	  
più	  di	  5	  milioni	  di	  euro	  a	  Genova	  Smart	  City	  grazie	  a	  
progetti	  europei	  nel	  2012	  

•  2.425.000	  euro	  di	  finanziamento	  	  per	  il	  proge4o	  Celsius:	  
proge4azione	  di	  una	  rete	  energeKca	  locale	  di	  tele	  
riscaldamento/raffreddamento	  

•  2.486.000	  euro	  di	  finanziamento	  per	  il	  proge4o	  R2CiKes:	  
riqualificazione	  energeKca	  di	  una	  diga	  che	  serva	  l’edilizia	  
residenziale	  in	  modo	  che	  intere	  aree	  divengano	  autosufficienK	  
dal	  punto	  di	  vista	  energeKco.	  

•  674.000	  euro	  di	  risorse	  per	  il	  proge4o	  Transform:	  sviluppo	  di	  
una	  metodologia	  di	  trasformazione	  delle	  ci4à	  partendo	  dai	  
percorsi	  di	  pianificazione	  strategica	  



Finanziamenti	  e	  
tecnologia	  per	  i	  servizi.	  	  
Ma	  occorrono	  anche	  	  
tecnologie	  abilitanti	  il	  “civic	  
empowerment”	  per	  stimolare	  
la	  co-‐creazione	  della	  città	   Img	  CC	  by	  Beatrice	  Amberg	  



La	  vision	  di	  Smart	  City	  Exhibition	  

Flussi	  
comunicaKvi	  

Soluzioni	  
tecnologiche	  

Strategia	  
Persone	  e	  
innovazione	  

sociale	  

Qualità	  della	  vita	  	  
dei	  ci4adini	  



I	  Llussi	  di	  comunicazioni	  

Smart	  
City	  

Resilient	  
City	  

Persone	  

PA	  

Wiki	  city	  

Aziende	  
Net	  City	  

Plajorm	  
City	  

OggeS	  

SenKent	  
City	  



Tre	  diversi	  approcci	  integrati	  	  
1	  -‐	  La	  scoperta	  e	  la	  fruizione	  degli	  spazi	  materiali.	  	  
La	  riproduzione	  degli	  spazi	  di	  una	  smart	  city:	  il	  parco,	  il	  
parcheggio,	  i	  mezzi	  di	  trasporto,	  le	  soluzioni	  per	  lo	  spazio	  
urbano,	  un’ampia	  area	  expo	  per	  i	  prodoS	  

IMG	  CC	  by	  KWdesigns	  



2	  -‐	  La	  percezione	  dei	  Llussi	  informativi:	  
led	  wall,	  Twitter	  wall,	  social	  media,	  totem	  

IMG	  CC	  by	  Alleliebe	  



3	  -‐	  Occasioni	  di	  formazione	  e	  
interazione	  
• Keynote	  internazionali	  
•  Laboratori	  temaKci	  
• Business	  meeKng	  e	  incontro	  domanda	  offerta	  
• Contest	  e	  premi	  per	  le	  best	  pracKce	  

! !



Il	  primo	  Italian	  
Smart	  City	  Award	  

IMG	  CC	  by	  Sid1	  



Laboratori	  tematici	  dedicati	  ai	  temi	  
e	  alle	  prospettive	  delle	  smart	  city	  

IMG	  CC	  by	  Bikeone	  



Un	  esempio:	  il	  laboratorio	  della	  “città	  
senziente”	  dove	  scoprire	  reti	  di	  sensori	  
intelligenti	  e	  droni	  che	  lavorano	  per	  l’uomo	  



Un	  esempio:	  il	  laboratorio	  “wiki	  city”,	  dove	  
cittadini	  e	  amministrazioni	  collaborano	  per	  
individuare	  soluzioni	  frutto	  di	  partecipazione,	  
intelligenza	  collettiva	  e	  strumenti	  di	  
crowdsourcing	  

Img	  CC	  by	  Adesigna	  



Gli	  attori	  e	  gli	  investitori	  
•  Le	  ci4à,	  le	  reK	  di	  ci4à	  e	  le	  unioni	  di	  comuni	  
•  Consorzi	  di	  sviluppo,	  enK	  di	  promozione	  turisKca,	  camere	  
di	  commercio,	  associazioni	  imprenditoriali	  del	  territorio,	  
ecc.)	  
•  Le	  aziende	  che	  erogano	  i	  servizi	  pubblici	  
•  Le	  imprese	  che	  producono	  soluzioni	  e	  tecnologie	  
innovaKve	  per	  la	  ci4à	  
•  I	  grandi	  marchi	  industriali	  con	  progeS	  e	  prodoS	  
innovaKvi	  per	  il	  contesto	  urbano	  
•  I	  produ4ori	  di	  oggeS	  e	  arredi	  smart	  



Il	  nostro	  pubblico	  
•  Amministratori	  
•  I	  manager	  	  delle	  amministrazioni	  locali	  e	  delle	  mulKuKlity	  
•  ProfessionisK,	  architeS,	  urbanisK,	  ingegneri,	  consulenK	  	  
•  StudenK	  
•  Aziende	  
•  GiornalisK	  
•  Blogger	  
•  Membri	  di	  associazioni	  e	  reK	  sociali	  
•  Operatori	  della	  promozione	  turisKca	  
•  Ci4adini	  interessaK	  a	  comprendere	  quale	  futuro	  li	  a4ende	  e	  a	  
partecipare	  alla	  realizzazione	  di	  una	  ci4à	  intelligente	  



Perchè	  una	  città	  deve	  
partecipare?	  
•  Per	  proporre	  le	  proprie	  soluzioni	  quale	  modello	  evoluto	  da	  
diffondere	  a	  livello	  nazionale	  e	  internazionale	  

•  Per	  incontrare	  potenziali	  partner,	  fornitori	  qualificaK	  e	  opinion	  
maker	  

•  Per	  valorizzare	  il	  proprio	  territorio	  davanK	  ad	  un	  pubblico	  di	  
esperK	  

•  Per	  creare	  le	  condizioni	  per	  accedere	  a	  finanziamenK	  nazionali	  
ed	  europei	  



Smart	  City	  Exhibition:	  il	  luogo	  
d’incontro	  per	  le	  persone	  che	  si	  
occupano	  di	  città	  intelligenti	  

IMG	  CC	  by	  The	  italian	  voice	  



Con	  il	  patrocinio	  di	  	  

Smart	  City	  Exhibition	  è	  organizzato	  da	  



Info	  e	  contatti	  

Segreteria	  
•  e-‐mail	  	  info@smartcityexhibiKon.it	  
•  Phone	  	  +	  39	  06	  684251	  
	  
Direzione	  
•  e-‐mail	  direzione@smartcityexhibiKon.it	  
	  
Web	  
•  www.smartcityexhibiKon.it	  
	  


